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¢ label n'est que le débul de
Paventure...», commence Katy
Guyot, chargée de mission du
pays Vidourle Camargue. La dyna-
mique avait été impulsée par le CDT (1)
qui voulait mettre en avant irois pro-
duits emblématiques du Gard: cignon
doux des Cévennes, olive et hile d’oli-

ve de Nimes, viande AOP taureau de Ca-  §

margue, dans trois pays différents. Etla
commune de Saint-Lawrent-&’Aigouze
s'était portée candidate. Ainsi est né le
site remarquable du gofit (un label na-
tional) Les prés et marais de la tour Car-
bonniére, qui englobe la partie sud du
pays Vidourle Camargue.

«Le principe est de valoriser un pro-
duit posé sur un site emblématique.
Quoi de plus symbolique que la tour
Carbonniére?», interroge Katy Guyot,
qui a travaillé sur ce dossier avec Maga-
l Saumade, présidente de I'AOP tau-
rean de Camargue. Aujourd’hui, une as-
sociation « frés largement ouverte» de
partenaires privés, présidée par Catheri-
ne Berti, vient de voir le jour. « Il nous
Jout effet organiser la promotion du le-
bel el cela passait par la création d'une
association dont les membres fonda-
tewrs sont le pays, le CDT, lo commune
de Saint-Laurent et le syndicat AOP»,
explique encore la chargée de mission.

L’association sera présentée
officiellement en mai

Mais I'association compte aussi des ins-
titutionnels - communautés de commu-
nes, chambre d'agriculture... - ainsi que
des prestataires privés. « L'idée c'est de
valoriser le projet de terriioire, de met-
tre les prestataires du tourisme en 1é-
seau et d'en fidéliser d'autres, qui ont
senti U'intérét 4 se lancer», note Katy

B La tour Carbonniére, un symbole pour évequer le territoire d'élection du taureau,

Guyot. L'association entend donc me-
ner un travail d'accompagnement, pro-
poser des formations pour savoir évo-
quer le produit dans son contexte et dé-
cliner des animations autour de ce pro-
duit phare qu'est la viande de taureau.
« Savoir parler de la viande, de ses qua-
lités, comment elle est dlevée, pourquol
elle n'est pas un produit comme les
autres... Cest tout cela qu'il va falloir
étre capable d'expliquer. »

On fera pour cela appel & des histo-
riens, manadiers, des chefs qui donne-
ront des cours de cuisine. « Il faut ame-
ner de la plus-value économique, se dé-
marguer par rapport au territoire voi-
sin el mettre en avant celte spécificité

taurine. Il fout proposer une offre qui
ne soit pas simplement une offre de
consommation mais aussi un partage. »
L’association devrait étre officiellement
présentée dans le courant du mois de
mai. On powrra aussi la découvrir, le
17 juin, au cours de la Journée du patri-
moine de pays, ol elle fera ses pre-
miers pas, sous forme de halade gustati-
ve aux cOtés de I'association Camargue
authentique. Olivia Bastide, la trésorié-
re, invite & rejoindre cette dynamique:
« L'association est créde mais on al-

tend encore beaucoup de monde! »
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b {1} Comilté départemental du tourisme.




